Tom "gato” na reds
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‘Gatos’ fazem Light
perder o equivalente
alanodeluz no ES

Sem os furtos de energia no
estado do Rio, a conta de luz da
populagio seria 17% mais barata

5S¢ o Rio fosse um estado livre dos
“matos”, comosio chamadasasli-
gagdes clandestinas de energia
ou furtos, a conta de luz do cario-
¢a e do fluminense seria 17%
miais barata. Quem fez as contas
fol 0 presidente da Light, Jerson
Kelman, e sua equipe. A Light
atuzem 31 municipios e, soman-
do furtos e fraudes em medido-
res, perdeusomente No ano pas

sado 5,2 gigawatts, o equivalente
ansuprimento de um ano para o
estado do Espirito Santo (popula

‘¢io de 3,5 milhdes). Nessa conta,
15% da energia “roubada", vem
dos “gatos™, Para sair dessq eseu-
riddo, a empresa vem adotando
medidas de combate ao furto e
vandalismo, com novas tecnolo-
glas e programas de cficiéncia

energética. Em 2010, foi eriada
uma superintendéncia derelacio-
namento com as comunidades

-onde 4 foram instaladas as Unida-

des de Policia Pacificadora
(UPPs). "Combuater esta realidade
€ um processo gue demora muito
tempao, mas a sociedade flumi-
nense estd revertendo este pano-
rama gragas a politica das UPPs,
que diminui as dreas de riseo”,
afirma Kelman com exclusivida-
de 3 coluna. Antes; uma equipe
da concessiondria nem sequer
conseguia pisar em wma comuni-
dade. Hoje, o processo continuo
nessas dreas levou a substituicio
de equipamentos, instalacio de
medidores e, em varios casas, tro-
ca de limpadas mais eficientes e,
adoaglio de geladeiras novas com
selo Procel para moradores, Um
trabalho que leva tempo, mas on
de jd se vé luz no final do tinel,
afirma Kelman. m
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O site Busca Balrro,
desenvolvido pelo carioca
Celso Fortes, ex-executivo
da Universal Mudic, com
investimento de RS 50 mil,
virou franquia e inicia sua
expansdo para outros
estados brasileiros. Antes,
a area de atuaglio se
restringla a bairros no Rio
de Janeiro ¢ em S3o Paulo.
A primeira franquia seré no
Rio Grande do Sul. O bairro
Moinho de Vento é o primeiro
projeto da marca em Porto
Alegre. Atualmente, Celso
fatura R$ 1,8 milhdo com

a ferramenta, que descreve
todas as informagdes da
localidade, desde padarias
a academias, bancos,
drogarias, cartérios e tudo
que o usuario precisa saber
e onde encontrar. Depois

de Porto Alegre, onde ja ha
demanda por outros bairros;
a empresa prepara a chegada
a Recife (PE), Belo Horizonte
(MG), Golanla (GO),

Manaus (AM), Brasilla (DF),
interior de Séo Paulo.




